Una propuesta multiplataforma
gue reune noticias, opinion y
contenido audiovisual de calidad
con el respaldo de amplias
comunidades en redes sociales



Sobre NoSotros

En Almirante Brown, somos el
medio digital lider para el futbol

local, con una audiencia activa de
mas de 50,000 usuarios,
principalmente hombres (81%),
de 15 a 45 anos. Cubrimos a
clubes como Defensores de Glew,
Claypole, San Martin de Burzaco,
Brown de Adrogue (AFA), y desde
= 2025, tambien el rugby de

L Defensores, San Albano y Pucara
(URBA).
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Oportunidades

Conexion local: Publicidad en un
medio valorado por nuestra
audiencia fiel.

Alcance segmentado: Impacto
directo en amantes del deportey
cultura local.

Visibilidad estratégica: Formatos

publicitarios disefiados para
maximizar resultados.
Flexibilidad: Paquetes adaptados
a su negocio.

Alianzas

En alianza con TodosUnoTV,
ofrecemos banners en
transmisiones deportivas en
vivo y eventos regionales,
ampliando su alcance en Ia
region metropolitana.
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Optimizamos el alcance de la pauta digital para
generar mayor performance ofreciendo diferentes ~ ! ]
formatos: banners, gifs, videos y colaboraciones. ;“:j*f;[’?g'{,'“"%”ﬁ” "
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PROTAGONSTA.




ediciones especiales

Atentos a las necesidades de nuestros anunciantes y siguiendo las tendencias del mercado,
desarrollamos producciones especiales con fuerte foco digital y en tematicas diversas como:
Recomendaciones de productos | Finanzas | Seguros | Recursos Humanos | Vida Saludable
| Alimentos y bebidas | Autos, motos y camiones | Prepagas | ETC. Las producciones
especiales tienen como objetivo maximizar el impacto en digital, generando contenidos que
potencian el engagement con la audiencia. Se distribuyen en atodaspartes.ar
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BILLBOARD MEGA BANNER FULL BANNER SQUARE
Dispositivo: Desktop Dispositivo: Desktop Dispositivo: Desktop | Moblile Dispositivo: Desktop | Mobile
Medidas: 970x90 Medidas: 970x250 Medidas: 300x600 Medidas: 300x250

Formato: jpg | gif | png | html5 | tag de terceros. | Peso Maximo: 150KB




MOBILE RECTANGULAR FOLLOW ME
Dispositivo: Moblle Dispositivo: Desktop
Medidas: 300x100 | Medidas: 300x600
320x100

Formato: jpg | gif | png | htmI5 | tag de terceros | Peso Maximo: 150KB




ADHESION

Dispositivo: Desktop | Mobile
Medidas Desktop: 970x90
Medidas Mobile: 320x50

Formato: jpg | gif | png

HOME EVENT

Dispositivo: Desktop

Peso Maximo: 150KB
Medidas: 1000x540 |
800x600

Formato: jpg | gif | png | No
admite tags de terceros
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INTERSTITIAL

Dispositivo: Mobile
Peso Maximo: 150KB
Medidas: 320x480
Formato: jpg | gif | png
| No admite tags de
terceros




MEGA BANNER VIDEO

Dispositivo: Desktop
Tipo: Video

Medidas: 970x250
Formatos

« MP4: 30MB (peso max.)
* html5 | tag de terceros:
TMB (peso max.)

VIDEO IN ARTICLE

Dispositivo: Desktop | Mobile
Tipo: Video Outstream
Medidas: 640x380 | 640x360
Relacion de aspecto: 169 | 4.3
Formato: MP4

Duracion Maxima: 30 seg.
Peso Maximo: 30MB
Autoplay: Si




Video ITT Fullscreen

Dispositivo: Desktop | Mobile
Peso: menor a 30MB

Medida Desktop: 1920x900
Medida Mobile: 360x720
Formato: mp4 | vp8 o mp4 | vp9

< 0Ocupa toda la pantalla del dispositivo mostrando un video. Este formato de anuncio es muy efectivo para
captar la atencion del usuario debido a su tamafno y contenido. Una variante de este anuncio es presentar una
"falsa portada”, en la que se simula el aspecto del sitio, pero con contenido propio del anunciante. Esto ocupa
los primeros segundos del video y luego continua como un video normal.

<Ventajas del formato & Mayor Engagement: Los videos tienden a captar mas la atencion del usuario en
comparacion con los anuncios estaticos. Mejor Retencion de Marca: La combinacion de elementos visuales y
auditivos ayuda a que los usuarios recuerden mejor la marca y el mensaje. Altas Tasas de Conversion: Suele
tener merjos tasas de clics y conversiones mas altas debibo a su naturaleza inmersiva.
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transmisiones en vivo asociado a TodosUnoTV
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perfil

Edades Genero

55 a 56

45a54 47 18 a 24
13.3%

31 %

Nuestro publico principal se concentra entre los
13y 44 anos. Con un foco clave en hombres de 25
a 34 anos

35 a 44
26.2%

33.8%
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Starter

Ads inline y sidebars.

Opciones accesibles para todos los negocios.

Plan Descripcion Beneficios Disponible
Displays tradicionales y premiums. Header de la , o
. . Maxima visibilidad en todos los formatos.
web, pop-ups emergente, ads inline, sidebars, , ., .
Destacado . Permite una alta exposicion de su publicidad. 2
logo en publicaciones de Instagram y »
. : ldeal grandes companias.
transmisiones en vivo.
Pop-ups, ads inline, sidebars, logo en Impacto sin interrupciones visuales. Para
Premium publicaciones de Instagram y transmisiones posicionar su empresa en el mercado con alto 5
en vivo. grado de conversion.
Ads inline, sidebars, logo en publicaciones de — : :
Smart . : Exposicion constante y no intrusiva. 5
Instagram y transmisiones en Vvivo.
10




